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ػِئٓ ٔب ٽچٓ ثَىاٍْ، إپه ي ډٕپَيٵٕچڈ،  ََځًوٍ ٽذٓ

ثيين اػبٌُ ډپشًة وَٚ آډبٌٍ ډمى٫ً ثًىٌ ي دٕڂَى 

 ٹبوًوٓ ىاٍى

The views expressed in this book represent 
those of the individual Authors and Editors. 
These views do not necessarily reflect 
endorsement by the Publisher 
 (Amareh Press) 

  َبْ دئيآيٍويٌ ٽشبة ثبُسبة اوئٍٚ اٝچٓډلشًاْ 

ْ  ثبٙي ي ډٖئًڅٕز ىٍٕشٓ آن ثٍ ٭ُيٌ س٤ًٕ وبَٙ ډٓ

 ثبٙي أٚبن ډٓ
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 هؤلف پیؾگفتبر

   ْ ـبٓ ي ثىٕـٍ ٵىـبيٍ إَ ز ٽٍ ث بٌٍ ثٍ اٹشٞبىْ إ ٍ      اٹشٞبى ىٔؼٕشبڃ اٙ َـبْ ډلبٕـجبسٓ ىٔؼٕشـبڅٓ ٽـب
ِ وبډٕيٌ ډٓٽىي ي ځبَٓ  ډٓ وَز، اٹشٞبى ػئي ي ٔب اٹشٞبى ية وٕ ىش ـ٦لاف اٹشٞـبى     اٹشٞبى أ ٙـًى. اٝ

٤ٕ ىان سبدٖپبر بڃ  1ىٔؼٕشبڃ اثشيا سً ٍ       1995ىٍٕ  ىٍ ډلبٵـڄ ٭چمـٓ ډ٦ـَف ي ٍياع دٕـيا ٽـَى يى
ه ٽشبة وًٍ ايڅٕ ٍ ځ ُ ٥َٔـٸ            َب ث ٍ ا َ ٽٖـت ي ٽـب ٓ سٲٕٕـ وًڂ َ ؿڂـ ـبوڂ ٍ وٚ ـز ٽـ ٌ إ ـي ْ ډ٦ـَفٙ  ا

ز. وَز إ ىش َ ډٖىجَٿ ډ٦بثٸ أ ٓ ډٶًُڇ اٹشٞـبى ىٔؼٕشـبڃ   Mesenbourg, 2001$ 2و٪ چ ٍ ػِء اٝ  ٕ#
:ُ  ٭جبٍسىي ا

 اٵــِاٍ،  اٵــِاٍ، وــَڇ َــبْ ٵىــبيٍْ ا٥لا٭ــبر ي اٍسجب٥ــبر $ٕــوز  كمبٔــز اُ َُٕٔــبهز
 اٍسجب٥بر، ٙجپٍ ي ٱٌَٕ#

 ٍَب اوؼبڇ ًٙى# اْ اُ ٍأبوٍ ٽٖت ي ٽبٍ اڅپشَيوٕپٓ $ََځًوٍ ٵَأىيْ ٽٍ ثب ٙجپ 
  ٭ىًان ډظبڃ هَٔي آولأه ٽشبة# اڅپشَيوٕټ $اوشٺبڃ ٽبلاَب ي هيډبر، ثٍسؼبٍر 

 

ٍ    Bill Imlah$ 3ثٕـڄ أمـلاٌ   ٍ     #، ثـٍ ډـًاٍى ٵـًٷ ثَوبډـ َـبْ اػشمـب٭ٓ ي    َـبْ ػئـي َمبوىـي ٍٕـبو
 ػٖشؼًْ أىشَوشٓ ٍا ا١بٵٍ ٽَىٌ إز.

َ  »# إشٮبٌٍ 1995َمـىٕه ىٍ اياهَ ٹَن ثٕٖشڈ وٕپلآ وڂَي دًوشٍ $ ىاُٗ اسـڈ ثـٍ   اوشٺـبڃ اُ دـ
أه اوشٺبڃ اُ ػبثؼبٔٓ ډًاى، ػـَڇ ي كمـڄ ي    4ٍا ثَاْ اٹشٞبى ىٔؼٕشبڃ إشٶبىٌ ومًى.« دَىاُٗ ثٕز
ثََـبْ ػُـبوٓ سٲٕٕـَ ومـًىٌ إـز. َُٕٔـبهز اٹشٞـبى         يُوٓ ي ډؼبُْ اُ ٥َٔـٸ دٕـبڇ   وٺڄ، ثٍ ثٓ

                                                                                                                                   
1. Don Tapscott 
2. Mesenbourg, T.L. (2001). Measuring the Digital Economy. U. S Bureau of the Census. 
3. The concept of a “ Digital Economy” Retriued 30 March 2015 
4. Nicholas Negropote (2013), Bits and Atam, University of Phoenix, Phoneix etu. Retrieved 2013-

07-23 
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ر ٍا ٵَڇ ػُبوٓ إز ٽٍ سٮبډـڄ، اٍسجـب٣، َمپـبٍْ ي ػٖـشؼً ثـَاْ ا٥لا٭ـب       ىٔؼٕشبڃ ٔټ دچز
ٵَاَڈ ومًىٌ إز ي اٹشٞبى ىٔؼٕشبڃ ٍا اٹشٞبى ثـب َِٔىـٍ وِىٔـټ ٝـٶَ ډلٞـًلار وبډٚـًُى ثـَ        

 ٍيْ ٙجپٍ ثٍ يػًى آيٍىٌ إز.
# اٹشٞبىىان ىاوٚـڂبٌ ثَٽچـٓ، ثـَاْ ډ١ًـ٫ً سـبٍٔن اٹشٞـبىْ،       Brad Delongثَاى ىلاوڀ $

٘    اْ ٍا اٍائٍ ډٓ و٪ٍَٔ ٹبثڄ ٵُڈ ي ٕبىٌ بْ ډوشچـٴ اٹشٞـبى،   َ ـ ٽىي. يْ ٭ىًان ډٓ ٽىـي ٽـٍ ثوـ
ٓ     َبْ ٕٕىمب ىٍ َُٙر ډٓ َمبوىي ٕشبٌٍ سـَٔه   ٽىىـي. ثـٍ و٪ـَ يْ ػئـي     ىٍهٚـىي ي ثٮـي اٵـًڃ ډـ

ثو٘ ٹَُډبن، ٵٮبڅٕشٓ ډَٽت اُ ا٥لا٭بر، اٍسجب٥ـبر ي ٕـَځَډٓ إـز ي اډـَيٌُ ثوـ٘       وؼبر
 اٵِاٍ ي اٍسجب٥بر َٖشىي. َب ي ٽبٍَبْ ٹچمَي كًٌُ وَڇ ډُڈ اٹشٞبى، ٵٮبڅٕز

َـب،   ىٌ ٍٙي اٹشٞبى ىٔؼٕشبڃ سأطَٕار ٵَاياوٓ ثـَ ٽـڄ اٹشٞـبىَب، وُبىَـب، ٕـبُډبن     ٥ًٍ ځٖشَ ثٍ
ٍ    ثىڂبٌ ځٕـَ، وـبډچمًٓ ي    َب ي اٵَاى ځٌاٙشٍ إز. ىٍ أه ُډٕىٍ اٽظَ ٽبلاَب ي هـيډبر ػُـبوٓ َمـ

ٓ   ٍ دٕـٕيٌ ي ثٍ ولً هبٝٓ ډَسج٤ ي ث َـب سـأطَٕار ثٖـٕبٍ ډُمـٓ ىٍ      َڈ دًٕٕشٍ ٙـيوي. أـه ئْځـ
ٍ     ثبُاٍَب ي ػًا َـب سـأطَٕار ُٔـبىْ ٍا ثـَ      ډ٬ ٍٹڈ ُىٌ إـز. ىٍ ػًاډـ٬ ي اٹشٞـبى ٽٚـًٍَب، ٙـجپ

اوي ي ا٦ٝلاف ٙجپٍ ډلًٍْ ډ١ًً٭ٓ ٽچٕـيْ ي ډُـڈ ىٍ اٹشٞـبى     ُويځٓ اٵَاى ځٌاٙشٍي اٹشٞبى 
اوـي ي سٶپـَ ي    ٍا ثٍ يػـًى آيٍىٌ ي أىشَوز إٙبء  2ي ډلبٕجبر اثَْ 1َبْ ٭٪ٕڈ ٙيٌ إز ي ىاىٌ

 َب ٕبُډبن ٔبٵشٍ إز. ًڃ آناٹشٞبى ػًاډ٬ وِٕ ك
ٓ  ثَإبٓٽشبة كب١َ  ٙـشٍ ٙـيٌ    سؼَثٍ ؿىئه ٕبڃ آډًُٗ ي سلٺٕٸ ي ډ٦بڅٮٍ ىاوٚـڂبَ وً

اٹشٞـبى ٵىـبيٍْ   »إز. ىٍ وڂبٍٗ أه ٽشـبة اُ ؿىـئه ٽشـبة ډٮشجـَ ػُـبوٓ، اُ ػمچـٍ ٽشـبة        
ٍ   اٹشٞـبى ٵٮبڅٕـز  »َبڃ يأٍبن، ػً ٵـبٍڃ ي ٽـبٍڃ ٙـذَٕي، ٽشـبة     « 3ا٥لا٭بر ايُ « 4اْ َـبْ ٙـجپ
، ؿـبٍڅِ  «اٹشٞـبى ٽـلان  »ٽًٍٽًثشٕٔ ي يثـَ، ٽشـبة   « 5َبْ اٍسجب٥بسٓ ځٌاٍْ ٙجپٍ ٹٕمز»ٽشبة 
ٖٔىيٌ ي آٹبْ ٽَاډز ٵَ ي ٽشبة ٵبٍٕـٓ س ـ 2014ػًوِ $ ٖٔـىيٌ سلـز ٭ىـًان    أ# سَػمٍ وً څٕٶٓ وً

ه #، ىٍ ٽىبٍ ډ٦بڅٮٍ ي سلٺٕٸ ډٺـبلار ډشٮـيى ىٍ أ ـ  1385« $اٹشٞبى ٵىبيٍْ ا٥لا٭بر ي اٍسجب٥بر»
 َبْ اهَٕ إشٶبىٌ ٙيٌ إز. كًٌُ ىٍ ٕبڃ

ٓ  ىاوٚـڂبٌ  ثب سًػٍ ثٍ سؼَثٍ ؿىئه ٕبڅٍ سئٍٔ ىٍ ىاوٚڂبٌ ٭لاډٍ ٥جب٥جبئٓ،  ، سَثٕـز ډـيٍ

َب ي ډًٕٖبر آډًُٗ ٭بڅٓ ي اوؼبڇ ٽبٍَـبْ سلٺٕٺـبسٓ ىٍ    ي ثَهٓ ىٔڂَ ىاوٚڂبٌ ىاوٚڂبٌ هبسڈ
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ثىـيْ ٙـيٌ    هَى ي ٽـلان سٺٖـٕڈ  كًٌُ ٵىبيٍْ ا٥لا٭بر ي اٍسجب٥بر، ٽشبة كب١َ ىٍ ىي ثو٘ 

إز سب ثشًان ثٕٚشَ ډ٦بڅت ىٍهًٍ كـًٌُ اٹشٞـبى ىٔؼٕشـبڃ ي اطـَار آن ٍا دًٙـ٘ ىَـڈ. ٽشـبة        

ٍ ٵٞڄ إز ٽٍ ٙ٘ ٵٞڄ آن ٍا ډجبكض هَى اٹشٞبى ىٔؼٕشبڃ ي  ىٌډٚشمڄ ثَ  ٵٞـڄ ىٔڂـَ    ؿُـب

 ىَي. ٍا ډجبكض ٽلان سٚپٕڄ ډٓ

ٽـٍ ىٍ آن ډٶـبَٕمٓ َمــًن سجٮـ٠ٕ     ٵٞڄ ايڃ اهشٞبٛ ثٍ ډٶـبَٕڈ اٹشٞـبى ىٔؼٕشـبڃ ىاٍى    

  ٍ ا٫ آن ىٍ ډلًٞلار ىٔؼٕشـبڅٓ، ىٕـش ْ  ٹٕمز ي اوً ٍ 1ثىـي ٓ  َـبْ سٮـ٠ًٔ ي ٹٶـڄ    ، َِٔىـ ، 2ٙـيځ

ډٺٕبٓ اٹشٞبىْ ٕمز ٭١ٍَ ي ٕمز سٺب١ب، ٙجپٍ، دٕبډي هبٍػٓ ٙـجپٍ، إـشبوياٍىَب ي ػىـڀ    

 اوي. إشبوياٍىَب ي ٱٌَٕ اٍائٍ ٙيٌ

ٍ ځٌاٍْ ډلٞـًلار   ٵٞڄ ىيڇ اهشٞبٛ ثٍ ٹٕمز اْ ىاٍى. ىٍ أـه ٵٞـڄ ثـٍ ډجبكـض      ٙـجپ

ٍ    و٪َْ ي ٭مچٓ اٹشٞبىْ ىٍ كًٌُ ٹٕمز اْ دَىاهشـٍ ٙـيٌ إـز. ىٍ     ځـٌاٍْ ډلٞـًلار ٙـجپ

ــبْ ٹٕمــز ثلــض و٪ــَْ ٍيٗ ــٍ ىي ٹٖــمشٓ،     َ ــِْ، سٮَٵ ــبٔٓ، ٍډ ــٍ وُ ــَ َِٔى ــٓ ث ځــٌاٍْ ډجى

ځـٌاٍْ ىٍ ٭مـڄ    ځـٌاٍْ ثـب ١ـمبوز ي ىٍ ثوـ٘ ٹٕمـز      ځٌاٍْ ىٍ كياٽظَ ثـبٍ، ٹٕمـز   ٹٕمز

، +LRIC#، َِٔىٍ ثَ ډجىـبْ ٵٮبڅٕـز، ٍيٗ   FPCځٌاٍْ َِٔىٍ ٽبلا س٬ًُٔ ٙيٌ $ َبْ ٹٕمز ٍيٗ

 َب آډيٌ إز. # ي وٺب٣ ٹًر ي ١ٮٴ آنECPRځٌاٍْ ډؤڅٶٍ ٽبٍآډي $ ٍيٗ ٹٕمز

اٵِاٍ ىاٍى. ىٍ أه ٵٞڄ اثشـيا ډٶـبَٕڈ ٕـبُځبٍْ     ٵٞڄ ًٕڇ اهشٞبٛ ثٍ ٵٮبڅٕز سًڅٕي ٕوز

ٙـيٌ إـز ي ىٍ اىاډـٍ اُ ىي ٍيٗ دٕبډـي هـبٍػٓ ٙـجپٍ ي       اٵِاٍْ اٍائٍ  ي ٭يڇ ٕبُځبٍْ ٕوز

َـب ي اكشمـبڃ ٙپٖـز ىٍ ثـبُاٍ      ٽىىـيٌ  َب ثٍ ثلض ىٍهًٞٛ ٕبهشبٍ ثبُاٍ، ډَٞٳ ٍيٗ ډؤڅٶٍ

اٵِاٍْ دَىاهشٍ ٙيٌ إـز. ىٍ أـه ٵٞـڄ ثـَاْ َـَ ٍيٗ هلاٝـٍ ػياځبوـٍ         ډلًٞلار ٕوز

 ٌ وٚيٌ إز.آيٍىٌ ٙيٌ إز ي ثَهلاٳ ٵًٞڃ ىٔڂَ ىٍ اوشُبْ ٵٞڄ هلاٍٝ آيٍى

اٵـِاٍ ىاٍى. ىٍ أـه ٵٞـڄ ٵـَٟ ٙـيٌ إـز ٽـٍ         ٵٞڄ ؿُبٍڇ اهشٞبٛ ثٍ ٵٮبڅٕز سًڅٕي وَڇ

اٵِاٍَـبْ ډوٞـًٛ    َب ٭٢ًٔز هًى ٍا ډٖشٺٕمبً اُ سى٫ً هيډبر كمـبٔشٓ ٕـوز   ٽىىيٌ ډَٞٳ

ػبْ ٵَٟ دٕبډـيَبْ  ٍ آيٍوي ٽٍ أه ث ٽىىي ثٍ ىٕز ډٓ َب إشٶبىٌ ډٓ َبْ ٭بډڄ ٽٍ آن ٔب ٕٕٖشڈ

َـب، ٕـًى ي ٍٵـبٌ     جپٍ إز. ىٍ أه ٵٞڄ َمبوىي ٵٞڄ ٹجـڄ ډ١ًـ٫ً ثـٍ ډٺبٖٔـٍ ٹٕمـز     هبٍػٓ ٙ

 ًٙى. سلز ٕبُځبٍْ ي وبٕبُځبٍْ دَىاهشٍ ډٓ
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َبْ ثبُاٍ ا٥لا٭بر ثٍ ىي ىڅٕڄ ىٍ ٹبڅـت   ٵٞڄ دىؼڈ اهشٞبٛ ثٍ ثبُاٍ ا٥لا٭بر ىاٍى. ٵٮبڅٕز
ر ثـب َِٔىـٍ ثٖـٕبٍ ٽـڈ     ځَٕوي ٽٍ ٔپٓ آن إز ٽٍ هَٔـياٍان ا٥لا٭ـب   َبْ ٙجپٍ ٹَاٍ ډٓ ٵٮبڅٕز

ٽىىيځبن ثٶَيٙىي. ىيڇ أىپٍ ثب ځٌٍ اُ ؿـبح ثـٍ    سًاوىي آن ٍا ثبُسًڅٕي ٽىىي ي ثٍ ىٔڂَ ډَٞٳ ډٓ
  ٍ اُ ٥َٔـٸ ثـبٍ ا١ـبٵٓ ثـَاْ      1ىوٕبْ ىٔؼٕشبڃ، اوشٺبڃ ا٥لا٭بر ډمپه إز ثب دئيٌ اُىكـبڇ ٙـجپ

ثىـيْ ثبُسًڅٕـي    ٥جٺٍ سٮياىْ اُ ػٖشؼًځَان ا٥لا٭بر ثٍ يػًى آٔي. څٌا ىٍ أه ٵٞڄ ډ١ًً٭بر
َبْ ىٔؼٕشبڅٓ ىٍ ډٺبثڄ ٱَٕىٔؼٕشبڅٓ، ػٌة ي ٭ـيڇ ػـٌة ډـبُاى     ا٥لا٭بر، كٶب٩ز ٽذٓ ٍٕبوٍ

 ځٌاٍْ هيډبر أىشَوشٓ ثلض ٙيٌ إز. ٽذٓ ي ٹٕمز
# ىاٍى. دـًڃ  ATMٵٞڄ ٙٚڈ اهشٞبٛ ثٍ ډ١ًـ٫ً دـًڃ ي ثبوـټ ي ډبٙـٕه ىٍ هـًىدَىاُ $     

، وُبىَب ي ٱٌَٕ ثَاْ اوؼـبڇ ډٮبډچـٍ ىٍ ٽـبلا ي    ىاٍاْ ٔټ ډٶًُڇ ي٬ٕٕ اُ دَىاهز س٤ًٕ اٙوبٛ
ٍٕىي ىاٍى. ٔټ سًاٵٸ ىيػبوجٍ ثَ ډٶًُڇ اٝچٓ دَىاهز ي ىٍٔبٵـز دـًڃ،    هيډشٓ ٽٍ ثٍ سًاٵٸ ډٓ

ٽىي. ىٍ ٵٞـڄ كب١ـَ ډٶُـًڇ دـًڃ اُ ىٔـيځبٌ       ٔټ ٙجپٍ ٍا ثٕه َمٍ ومبٔىيځبن سؼبٍْ أؼبى ډٓ
ٵٮبڅٕز ثبوپياٍْ ي اطَار ٍٵـبَٓ ٕـبُځبٍْ    َبْ هًىدَىاُ ىٍ َبْ اوشٺبڃ ي ىٕشڂبٌ ٙجپٍ، َِٔىٍ

 اٍائٍ ٙيٌ إز. ATMَبْ  ي وبٕبُځبٍْ ىٕشڂبٌ
ٵٞڄ َٶشڈ اُ ثو٘ ٽلان ٽشبة اهشٞبٛ ثٍ سًٕٮٍ ٵىبيٍْ ي إشبوياٍىٕـبُْ ىاٍى. ىٍ أـه   

ْ   ٵٞڄ ٽشبة ثٍ ؿڂًوڂٓ اوشوبة ٵىبيٍْ ثىڂبٌ َـبْ ػئـي ىٍ ٔـټ ډلـ٤ٕ      َب، دـٌَٔٗ ٵىـبيٍ
آيٍ ي ډ٫ً١ً إشبويا دـَىاُى. ١ـمٕمٍ ٵٞـڄ َـڈ ډ١ًـ٫ً سٮـبىڃ وـ٘ ٍا         ٍىٕبُْ ٵىبيٍْ ډٓوً

 ٽىي. ډ٦َف ډٓ
ٍٙي اٹشٞبىْ، اٍائٍ ٙيٌ إز. سمَٽـِ اٝـچٓ أـه ٵٞـڄ ثـَ ٍيْ      ٵىبيٍْ ي شڈ ٚٵٞڄ َىٍ 
َب ي ٵىبيٍْ وٺـ٘ ثٖـٕبٍ ډُمـٓ     َبْ ٍٙي اٹشٞبىْ ىٍ ډجبكض اٹشٞبى ٽلان إز ٽٍ أيٌ سئًٍْ

َب ٙيٌ إز ي اُ أـه   ٵٞڄ اثشيا ډَيٍْ اػمبڅٓ ثَ اٹشٞبى اوئٍٚٽىىي. ىٍ أه  ٍا ىٍ آن ثبُْ ډٓ
اٍائـٍ   2ثىٕـبن  َبٔٓ ث٤ٖ ىاىٌ ٙيٌ إز. ٕذٔ ٔټ ډيڃ ٕبىٌ اُ ٍٙي اٹشٞبىْ أـيٌ  ٍَڂٌٍ ثٕى٘

ٙيٌ إز. ىٍ وُبٔز ولًٌ سَٽٕت ډيڃ ډٌٽًٍ ٍا ثب ډيڃ ٍٙـي ٕـًڅً اٍائـٍ ٙـيٌ إـز سـب ٔـټ        
 ٞبىْ اٍائٍ ًٙى.سئًٍْ ٹًْ ىٍثبٌٍ ٭مچپَى ثچىيډير اٹش

شڈ ىٍ ډًٍى ٍٙـي اٹشٞـبىْ ي ٵىـبيٍْ، اهشٞـبٛ ثـٍ ٍٙـي       ٚثٍ ىوجبڃ اٍائٍ ٵٞڄ َ وُڈٵٞڄ 

٘   ىاٍى. ىٍ ٕبڃ ىٔؼٕشبڃاٹشٞبىْ ي ٵىبيٍْ  ثىٕـبن ي   َبْ اهَٕ اڅڂًَبْ ٍٙي ډجشىٓ ثَ اٹشٞـبى ىاوـ

ب ٵىبيٍْ ا٥لا٭بر ي اٍسجب٥بر ډ٦َف ٙيٌ إز ٽٍ َيٳ أـه ٵٞـڄ اٍائـٍ اڅڂًَـبْ ډشىبٕـت ث ـ     
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ٵىبيٍْ ا٥لا٭بر ي ٍٙي اٹشٞبىْ إز. ىٍ أه ٵٞـڄ اثشـيا ثـٍ ولـًٌ يٍيى ٵىـبيٍْ ا٥لا٭ـبر ي       

اٍسجب٥بر ي ډپبوٕٖڈ سأطَٕ آن ثَ ٥َٳ ٭١ٍَ اٹشٞبى دَىاهشٍ ٙيٌ إـز. ىٍ اىاډـٍ اڅڂـًْ ٍٙـي     

 ٍځىًٖن، ٽًا ي ٔب ػًلا اٍائٍ ٙيٌ إز.ًَٔبْ  اٹشٞبىْ ثَځَٵشٍ اُ ىٔيځبٌ
يٍْ ىاٍى. ىٍ أـه ٵٞـڄ اثشـيا وٺـ٘      ثٌَُٵىبيٍْ ىٔؼٕشبڃ ي ٫ً َڈ اهشٞبٛ ثٍ ډ١ًىٵٞڄ 

يٍْ اٍائــٍ ٙــيٌ إــز ٕــذٔ أــه ډ١ًــ٫ً ىٍ ٹبڅــت   ٵىــبيٍْ ا٥لا٭ــبر ي اٍسجب٥ــبر ىٍ ثُــٌَ
َب ي ٽلان اٹشٞبى ډـًٍى ثٍَٕـٓ ٹـَاٍ ځَٵشـٍ إـز ي ىٍ اىاډـٍ ثَهـٓ ډٮمبَـبْ          َب، ثىڂبٌ ٕبُډبن

ي ىٍ وُبٔز آٔىيٌ اٹشٞـبى ىٔؼٕشـبڃ ثلـض ٙـيٌ     ډًػًى ىٍ أه كًٌُ اٍائٍ ي ثلض ي ثٍَٕٓ ٙيٌ 
 إز.

ٽشبة كب١َ ثب سًػٍ ثٍ ٕـ٦ق ډ٦بڅـت آن ثـَاْ ىاوٚـؼًٔبن سلٞـٕلار سپمٕچـٓ اٹشٞـبى ي        
 ثبٙي.   َبْ ډَسج٤ ډٶٕي ډٓ ٍٙشٍ

اىٌ ٭ِِٔڇ ثٍ هب٥َ سلمڄ ٕوشٓ ػب ثَ هًى لاُڇ ډٓ ىٍ أه َـبْ وبٙـٓ اُ سـيئه     ىاوڈ اُ هبوً
ىوي سٚپَ ي ٹـيٍىاوٓ ٽـىڈ. اُ    أه ٽشبة ي َمپبٍان هًى ٽٍ ډًٚٷ ډه ىٍ وڂبٍٗ أه ٽشبة ثً

ډٕلاوٓ، ىٽشـَ اٽجـَ اكمـيْ ٽـٍ وپـبر ډشٮـيىْ ٍا ىٍ ٵَأىـي         َٕٽبٍ هبوڈ ىٽشَ ډُىًٗ ٭جياڅٍ
ٕبُْ أه ٽشـبة ثـَاْ ؿـبح،     ٽىڈ. ٭لايٌ ثَ آن ىٍ آډبىٌ سيئه ٽشبة ځًِٙى ٽَىوي سٚپَ ډٓ

اوـيٍٽبٍان وٚـَ آډـبٌٍ ثـٍ      ، هبوڈ ٕـمَٕا ډـؤىة ي ىٕـز   ثٕه، هبوڈ څٕلا ډًډىٓ اُ آٹبْ ثُىبڇ وٕټ
٫ دَٕـز ي َمپـبٍان أٚـبن ٽـٍ ُكمـبر ٙـبٔبن سٺـئَْ ٍا ډشلمـڄ ٙـيوي           ئٌْ آٹبْ ٵََبى وً

 ٕذبٕڂِاٍڇ.
ٓ     ئٽچٍٕ وٺب ٖٔـىيٌ ثَډـ ٓ    ٜ أـه ٽشـبة ثـٍ وً ٍيى ٽـٍ هًاوىـيځبن ډلشـَڇ     ځـَىى ي اوش٪ـبٍ ډـ

ثـٍ أىؼبوـت إٍـبڃ      jahangarde@gmail.comو٪َار هًى ٍا اُ ٥َٔٸ دٖز اڅپشَيوٕپٓ  وٺ٦ٍ
 ٽىىي.
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 فقل اٍل

 مفاهیم اقتصاد دیجیتال

 هقسهِ -1-1
اْ ٙيٌ ي دبٔبن ٭مَ ٝىٮشٓ آٱـبُ ځَىٔـي. سلـًلار     ػُبن اُ وٕمٍ ىيڇ ٹَن ثٕٖشڈ ياٍى ٭َٞ سبٌُ

دَٙشبة ٭چمٓ ي ٵىبيٍْ ىٍ ُډٕىٍ سَاؤِٖشًٍَب ډًسـًٍ ډلـَٻ أـه سلـًڃ ثـًىٌ إـز. اثشـيا ثـب         
ٍ   ثٍ ثبُاٍ ي ىٍ اىاډٍ ثب سلًڃ ىٍ كًٌُ ا٥لا٭بر ي اٍسجب٥بر،يٍيى ٍأبوٍ  ْ    ٍأبوـ َـبْ   َـب ثـٍ ٵىـبيٍ

ثـٍ يٹـ٫ً دًٕٕـز. اػـِاء     « ٵىـبيٍْ ا٥لا٭ـبر  »دًٕٕـشىي ي اوٺـلاة    ـ  سچٶـه ي سچًِٔٔـًن   ـ  اٍسجب٥ٓ
ٌ     اوٺلاة اهَٕ َمبوىي اوٺـلاة  َـبْ ٵِٕٔپـٓ وجًىوـي ثچپـٍ ىٍ ٭ـًٟ       َـبْ ٵىـبيٍْ ٹجچـٓ، ىٕـشڂب

ىوي. اػِاْ ٵىبيٍْ ا٥لا٭بر ي اٍسجب٥ـبر، أـيٌ  « َب ثٕز» َـب، ډٚوٞـبر إـشبوياٍى، دَيسپـڄ،      ثً
ٖٔٓ ي وـَڇ  َبْ ثَوبډٍ ُثبن ْ  ، وبډـّ يةِ، ٵبٔـڄ  1َـبْ ٝـلجز   اٵِاٍَـب، ٝـٶلبر يةِ، اسـبٷ    وً  َـب

MP3دًڃ اڅپشَيوٕپٓ، ىيڅز اڅپشَيوٕپٓ ي اُ أـه ٹجٕـڄ َٖـشىي.     ، 2َب ي ډٮبډلار ثَ ه٤ ، كَاع
ٓ      إز ٽٍ سمبڇ أهوپشّ ډُڈ أه  ٽـٍ ٱبٔـز    آٔىـي  َب اُ ؿىي اثِاٍ ي دَيسپـڄ اٝـچٓ ثـٍ يػـًى ډـ

آيٍْ سَٽٕجٓ  آن ثبٙي. اُ آوؼبٽٍ أىشَوـز ٵبٹـي ََځًوـٍ ٹٕـي ٵِٕٔپـٓ إـز،        ډٓ« أىشَوز»َب وً
    ْ سـَ ٙـًوي، ىٍ ثَهـٓ     سٮؼجٓ وياٍى ٽٍ ثب ؿىٕه َٕ٭شٓ ځٖشَٗ ٔبثي. ََ ؿـٍ اثِاٍَـب ثُشـَ ي ٹـً

آي ُډٕىٍ ٍ  َب َٕ٭ز وً َـبْ   ٍْ اٵِأ٘ هًاَي ٔبٵز. ؿَا ٽٍ ػمٮٕز ثٕٚشَْ ٹبىٍ ثٍ أؼـبى ثَوبډـ
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2. On line 
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سَْ هًاَىـي ٙـي. أـه ػَٔـبن ٵىـبيٍْ ىٍ ٵَأىـيَبْ ډوشچـٴ         سَ ي ٬َٕٔ ٽبٍثَىْ ثَ ه٤ِ ٕبىٌ
ىٌ إز ي ٙپچٓ اُ اٹشٞبى ىٔؼٕشبڅٓ ٍا ىٍ ىوٕب ٍٹـڈ ُىٌ ي َمِډـبن    هَى ي ٽلان اٹشٞبىْ ډؤطَ ثً

اٹشٞـبى ډىؼـَ ثـٍ ثُجـًى ي ٽـبٍأٓ اٹشٞـبىْ ي وُبٔشـبً ٍٙـي ي سًٕـٮٍ          ىٍ ٥َٳ ٭١ٍَ ي سٺب١بْ 
 اٹشٞبىْ ٙيٌ إز ٽٍ وٕبُ إز ډًٍى ياٽبيْ ٹَاٍ ځَٕوي.

ٍ     سَٔه دئـيٌ  ثب أه يٝٴ ٵٞڄ كب١َ ډَيٍْ ثَ ډُڈ ي  1َـبْ اٹشٞـبىْ ىٍ ٵىـبيٍْ دٕٚـَٵش
ثٕٚـشَ ډـًٍى إـشٶبىٌ     اٹشٞبى ىٔؼٕشبڃ إز. ثَاْ أه ډى٪ًٍ اثشيا ډٶبَٕڈ ډُمٓ ٽٍ ىٍ أـه ٽشـبة  

ي ډلٞـًلار،   ٹٕمـز  2ٕبُْ ًٙوي. ثٍ ٭ىًان ډظبڃ ډٶبَٕمٓ ؿًن ٙوٞٓ ځَٕوي اٍائٍ ډٓ ٹَاٍ ډٓ
ٍ 4ثىيْ ٽبلاَب ىٍ ٔټ ٕـجي  ، ىٕش3ٍَبْ ډوشچٴ اُ ٔټ ډلًٞڃ سُّٕ وٖوٍ ، 5َـبْ سجـئڄ   ، َِٔىـ

ٍ       6ٙيځٓ ٹٶڄ اطـَار   اْ، إـشبوياٍىَب ي  ، ثبُىَٓ وٖـجز ثـٍ ډٺٕـبٓ، ډٶُـًڇ ٙـجپٍ، اطـَار ٙـجپ
َـبْ اٹشٞـبىْ    َـب ىٍ اٹشٞـبى ٍيُډـٌَ ي ٵٮبڅٕـز     ثبٙىي. اٽظـَ أـه دئـيٌ    ٕٕٖشڈ اٍائٍ ي ثبُځً ډٓ

َـبْ ډـَسج٤ ثـب ٵىـبيٍْ ا٥لا٭ـبر ي اٍسجب٥ـبر اُ اَمٕـز         ډٮمًڃ وِٕ يػًى ىاٍوي اډـب ىٍ ٵٮبڅٕـز  
 هبٝٓ ثَهًٍىاٍوي.

 

 تفکیک تَلیس ٍ قیوت 1-2
٥بر ثٍ ىي ىڅٕڄ سجٮ٠ٕ ٹٕمز اَمٕـز ىاٍى. ايلاً ىٍ  ىٍ ثبُاٍ ډلًٞلار ٵىبيٍْ ا٥لا٭بر ي اٍسجب

ثبُاٍ أه ډلًٞلار ئْځٓ َِٔىّ طبثز ثبلاْ سًڅٕي ي َِٔىّ وُبٔٓ دبٕٔه ډٮمًڃ إز ٽـٍ اٱچـت   
ثبٙي. ثٍ ئـٌْ اٱچـت، ٹٕمـز اُ     ځَىى ٽٍ َمَاٌ ثب وبٽبٍأٓ ډٓ ډىؼَ ثٍ ٹيٍر ثٍِځٓ ىٍ ثبُاٍ ډٓ

ثيان ډٮىبٕز ٽٍ ډىبٵ٬ ًٕى كبٝڄ اُ سجٮـ٠ٕ ٹٕمـز ثـَاْ    َِٔىّ وُبٔٓ ٵَاسَ هًاَي ٍٵز ي أه 
ىَي ٽـٍ ډٚـبَياسمبن    ٭لايٌ ٵىبيٍْ ا٥لا٭بر ثٍ ډب اػبٌُ ډٓ َب ٽبډلاً ٙٶبٳ ي ٍيٙه إز. ثٍ آن

ٓ    ٍا ثب ىٹز اوؼبڇ ىاىٌ ي ٍٵشبٍ ډَٞٳ ٙـًى   ٽىىيٌ ٍا ډبوٕشًٍ ي سلچٕڄ ٽىٕڈ. أه ئْځـٓ ثب٭ـض ډـ
ٍ ىٍځٌٙـشٍ إـشٶبىٌ اُ آن ثٖـٕبٍ ډٚـپڄ ثـًىٌ كـياٹڄ ىٍ       َبْ ډوشچٴ ثبُأٍبثٓ ٽ ٽٍ إشَاسْْ

 ٍ ٓ         ډٺٕبٓ ي٬ٕٕ ٹبثچٕز ثـ َـب ي   سًاوـي ٹٕمـز   ٽـبٍځَْٕ دٕـيا ٽىىـي. ثـَاْ ډظـبڃ ٔـټ ٵَيٙـىيٌ ډـ
ٽبلاَبٔٓ ٍا دٕٚىُبى ٽىي ٽٍ اُ و٪َ ٍٵشبٍ ٵَىْ ٔب هًٕٞٝز اُ َڈ ډشمبِٔ َٖشىي. ىٍ أـه ثوـ٘   

َـب   ٽبٍځَْٕ سجٮ٠ٕ ٹٕمز وبٙٓ اُ سًاوبٔٓ ثٍ ٽشبة َيٳ أه إز ٽٍ ثَهٓ اُ اطَار اٹشٞبىْ
 وٚبن ىاىٌ ًٙى.
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 تجؼیل قیوت اس ًَع اٍل -1-2-1
ٍ  »ىَي ٽٍ  ىٍ كبڅز كيْ، ٵىبيٍْ ا٥لا٭بر ثٍ ډب اػبٌُ ډٓ ىاٙـشٍ ثبٙـٕڈ، أـه ثـيان     « ٔـټ ثـبُا

ٍ  ٍا ډٓ 1ډٮىبٕز ٽٍ ٽبلاَبْ ٙوٞٓ ٙيٌ ٥ـًٍ اهشٞبٝـٓ    سًان ثب ٔټ ٹٕمز ثٖٕبٍ ثبلا ي سىُب ثـ
ٌ   »َـب ٍا   ټ وٶَ ٵَيهز. أـه دئـيٌ  ثٍ ٔ ٓ »ٔـب  « 2اْ ٕٶبٍٙـٓ ٽـَىن سـًى ْ  ٙوٞـ ځًٔىـي.  « ٕـبُ

ٌ    سًاوىي ٝٶلّ ايڃ ثٖٕبٍْ اُ ٍيُوبډٍ ډٚشَٔبن ډٓ ٍا ډ٦ـبثٸ ثـب    3َـب  َبْ ثَ هـ٤ ي َمـىـٕه ىٍځـب
ٔـټ ٍأبوـٍ  ٙوٞـٓ ٔـب      4سًاوىي اُ ٙـَٽز ىڃ  َب ډٓ ٕچٕٺّ هًى سٲَٕٕ ىاىٌ ي ٙوٞٓ ومبٔىي. آن

ٍ ٙپچٓ ٽٍ هًىٙبن ىيٕز ىاٍوي ٕٶبٍٗ ىاىٌ ي هَٔـياٍْ ٽىىـي ي كشـٓ اُ    سبح ٙوٞٓ ث څخ
٥َٔٸ ٍأبوٍ ي أىشَوز څجبٓ ډًٍى ٕچٕٺٍ هًى ٍا ثب سٲَٕٕار ډًٍى و٪َ ٕٶبٍٗ ىَىي. ىٍ آٔىـيٌ َـڈ   

دـٌَْٔ ٽبلاَـبْ ا٥لا٭ـبسٓ ي سًڅٕـيار ٵِٕٔپـٓ هـًإَڈ        اډپبوبر ثٕٚشَ ي ثٕٚشَْ ثَاْ ٕٶبٍٗ
 ىاٙز.

َـبْ ډوشچـٴ اُ ډٚـشَٔبن ډوشچـٴ ىٍ ډـًٍى ٔـټ        ز ىٍٔبٵـز ٹٕمـز  َٙٽز آډـبُين ٹبثچٕ ـ 
ي اُ أه ډى٪َ ډًٍى وپًَ٘ ٹَاٍ ځَٵز اډب اى٭ب ٽـَى ٽـٍ أـه سىُـب آُډبٔٚـٓ       5ډلًٞڃ ٍا ىاٍى

ىٌ إز. َيٳ اُ اٍائٍ أه ډظبڃ أه إز ٽٍ ځٶشٍ ٙـًى اوؼـبڇ آُډـبٔ٘ ىٍ     ثَاْ ٕىؼ٘ ثبُاٍ ثً
َـب، سى٪ـٕڈ ٹٕمـز اُ ٥َٔـٸ      څت سًػٍ إز. اُ و٪َ َٙٽزثبُاٍ اُ ٥َٔٸ أىشَوز ثٖٕبٍ إٓبن ي ػب

٣ ثٍ ٹٕمز ثٖـٕبٍ ػبڅـت    ځَْٕ اُ سٞمٕڈ 6«ٵَُٕز ثُبَِٔىّ »سؼبٍر أىشَوشٓ ي كٌٳ  َبْ ډَثً
َبٔٚـبن ٍا سٲٕٕـَ    ٵَيٙبن ډٮمـًڅٓ ٹٕمـز   ٵَيٙبن أىشَوشٓ ثٕٚشَ اُ هَىٌ سًػٍ إز. ډٮمًلاً هَىٌ

 ىاٍوي.َب اٵِأ٘ ثٕٚشَْ  ىَىي ي ٹٕمز ډٓ
ز. ثىڂبٌ جشبً إٓبن إ ٫ ايڃ وٖ ٍْ اولٞبٍْ سجٮ٠ٕ ٹٕمز وً ٍ ډٓ سئً اٍ ٽ  ٓ اًوىي  َب ثبلاسَٔه ٹٕمش س

اُى ډٞـَٳ      اُ ََ ډٚشَْ ىٍٔبٵز ډٓ ٛ      ٽىىي ي ثـئه ٝـًٍر سمـبڇ ډـب ٍ هـًى اهشٞـب اٍ ثـ ٽىىـيٌ 
ْ اسٶبٷ ډٓ ډٓ ٤ كي أَ  ٍٙ ه كبڅز ى ز ٽٍ أ َ ه٤ ثب ٔپي ىَىي. ٍيٙه إ َ ي اٵشي. ٵَيٙىيځبنِ ث ٔڂ

ز.  مٕز إ ِ اَ ه ډيڃ كبئ ٍ أ ٍ ٽَىن ٍٹبثز ث ه ا١بٵ أَ وٍي، ثىبث ٓ ٍٹبثز ىا وَش ىش أَ ِ ثب ٵَيٙىيځبن ٱٕ وٕ
هٓ ډلٺٺٕه َمبوىي ايڅٴ ي ئچپبن ٓ       7ثَ ٍ ٵ٢ـبٔ اٍ ى ـي  څًٕ ٍْ سجٮ٠ٕ ٹٕمـز وـ٫ً ايڃ ي سىـ٫ً س سئً

ٍ ډيڃ آن ٍٹبثشٓ آُډًن ٽَىٌ ٍ ٽبلاَب ي هـيډبر ډـًٍى   اوي. ى ٍ ث ش َ    َب ډٚشَٔبن ثٖ ُ ٔپـئڂ و٪َٙـبن ا
َ ډَٞٳ اوي ي ثىڂبٌ ډشٶبير َ ُ ٓ ا ٰ ىٍٔبٵش ي ي ډجچ څًٕ ْ س ٓ ٵ٢ب وًڂ ٛ ؿڂ ٌ سٞـمٕڈ   َب ىٍهًٞ ٽىىي
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 نشر آماره علوم اقتصادی و کسب و کارفهرست آثار 

علوم اقتصادی

 اصول علم اقتصاد/ کارل منگر/ ترجمه فرهاد نوع پرست، حسین فلاحی

  /پرست تعلیقه و تحشیه فرهاد نوعاصول ثروت ملل؛ یعنی اکونومی پلتیک/ ترجمه و تالیف محمدعلی فروغی

 پرست حسین فلاحی/ ویراستار فرهاد نوع رویارویی کاپیتالیزم و سوسیالیزم/ استوارت میل/ ترجمه

 شناسی و فلسفه اقتصاد/ یداله دادگر سلسله مباحثی در روش

 مقدمه ای در آموزه های اقتصادی و مالی اسلام/ یداله دادگر

 هایک/ ترجمه امیررضا عبدلی و محمد جوادیسازی پول/ فردریک فون  خصوصی

 اقتصاد اتریشی به زبان ساده/ بوتکه/ ترجمۀ محمد جوادی

 اقتصاد اتریشی/ استیون هورویتز/ ترجمه دکتر امیرحسین خالقی

 بیست مغلطه اقتصادی / ترجمه دکتر امیرحسین خالقی

 نابرابری درآمدی/ مهدی جعفری، عبداله شهبازی، روح اله عبادی

 صاد دیجیتال/ اسفندیار جهانگرداقت

 اقتصاد دیجیتال: تحلیلها و پویایی ها/ اسفندیار جهانگرد

  بقا و شکوفایی در عصر انقراض دسته جمعی/ زیبل/ ترجمه سید حسین علوی لنگرودی -دگرگونی دیجیتالی

 کوین/ سیف الدین آموس/ ترجمۀ محمد مبینی استاندارد بیت

  اسمیت/ ترجمه کاظم بیابانی خامنهاقتصاد محیط زیست/ استیون

 طبقه و محیط زیست/ شهرام اتفاق

 داری یا سوسیالیسم؟/ شهرام اتفاق محیط زیست: سرمایه

 اقتصاد مالی ریاضی/ ترجمۀ کاظم بیابانی خامنه و سعید خزائی

 0011 تست اقتصاد خرد میانه/ عباسعلی ابونوری

 جمه محمد مبینیهایی در اقتصاد کلان/ استیو ویلیامسون/ تر درس

 اقتصادکلان؛ رویکرد تعادل عمومی پویای تصادفی/ کریم امامی

 های خرد اقتصاد کلان/ استیون هورویتز/ ترجمه محمد جوادی و محمد غلامی بنیان

  /)محمد مبینیاقتصاد کلان دی ال اس )متن کامل /

 اقتصاد کلان نوین )ویراست جدید(/ رابرت بارو/ محمد مبینی

  تحلیل اقتصادی خرد و کلان/ یداله دادگراصول

 های فصلی/ کریم امامی سنجی با استفاده از داده الگوی اقتصاد کلان

 سازی/ سید احسان خاندوزی های آخرین موج خصوصی درس

 وردی، حسین اقبال اقتصاد مستمری/ دیوید بلیک/ ترجمه قدرت اله امام

 دامن کشیده و حسین اقبال اقتصاد بخش عمومی/ جان لیچ/ ترجمه دکتر مرجان

 های داده ستانده/ اسفندیار جهانگرد تحلیل

 تعادل عمومی کاربردی/ کاردنته/ ترجمه مرتضی مظاهری؛ بهنام امین

 شرح بازگشت آلمان/ دالیا / مهدی جعفری، عبداله شهبازی، روح اله عبادی



 ردرآمدی بر ساختارهای نهادی و فرایند توسعه/ محمد ندیری، مهدی پندا

 دوروی سکه کمکهای بین المللی/ سید حسین علوی لنگرودی

  گذاری به روش تاکسونومی عددی/ فرهاد نوع پرست سرمایهولویتهای اتعیین
 

 

مدیریت و کسب و کار

 چنین کنند مدیران/ سید حسین علوی لنگرودی
 

 نحوه فروش آثار

  ها به همراه اطلاعات کتابها و پخشیسایت نشر آمارهمراجعه به

 ( در کتابفروشی گوتنبرگ)به نشانی مندرج در اول کتاب تهران

  کالا یدیجمراجعه به سایت

 (نسخه برای تهیۀ ) طریق اپلیکیشن طاقچه

  19386786390تماس تلفنی و پیامکی با شماره تلفن 

 :برای کسب هرگونه خبر و اطلاع به نشانی سایت اینترنتی نشر آماره مراجعه فرمایید
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